Uppfoljning SWOT

Presentation av enkatresultat 2010
Naringslivet FalunBorlange




Antal svar per kategori

e Malgrupp: Naringslivet FalunBorlanges medlemsféretag

* Urval: En kontaktperson per medlemsforetag
*  Metod for datainsamling: E-postutskick
*  Period for genomférande: April 2010

* Antal svar per kategori:

Variabel

Antal anstéllda
0-1

2-10

11-50

Fler &n 50 anstallda
Kommun

Falun

Borléange

Annan
Medlemstid
0-1 &r

2-5 ar

6 ar eller mer

Totalt

@ prifloat

Antal
svarande skickade Svarsfrekvens

62
56
43
15

103
66

97
25
54

176

Antal

158

182

111
37

296
161
31

282
63
143

488

39%
31%
39%
41%

35%
41%
23%

34%
40%
38%

36%
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BPI 1.

BPI 2.

Verksamhetsomraden

NFB verkar inom tva verksamhetsomraden. Vi ber dig
att har bedéma hur viktigt du anser det ér att NFB
verkar inom omradet och hur néjd du dr med NFB.s
arbete inom omradet

(Betyg med prioriteringsindex, vikt 3-gradig skala: 1=
Mindre viktigt 2= Viktigt 3= Mycket viktigt. Betyg 5-
gradig skala: 1= Mycket missndjd, 5= Mycket ndjd)

Naringslivets rost. NFB dr néringslivets rést dels
genom att skapa debatt och dels genom att vara en
resurs for det kommunala beslutsfattandet i fragor
som berdr och paverkar ndringslivet i FalunBorldnge.

FalunBorlanges foretagsnatverk. NFB verkar for
att vara medlemsforetag far mdjlighet att tréffas,
utbyta erfarenheter och gdra afférer. NFB verkar for
behovsrelaterad kompetensutveckiing och jobbar med
kompetensforsérining till foretagen genom att driva
projekt med konkret nytta for vara medlemmar och
FalunBorlédnge.

@ prifloat

AF 3.

AF 4.

AF 5.

AF 6.

SWOT
(Alternativ, flerval)

Markera de faktorer nedan som du i nulaget
anser ar NFB:s storsta STYRKOR. Markera MAX
FYRA alternativ.

Markera de faktorer nedan som du i nuldget
anser ar NFB:s storsta SVAGHETER. Markera MAX
FEM alternativ.

Markera de faktorer nedan som du anser ar
NFB:s storsta MOJLIGHETER i framtiden. Markera
MAX SJU alternativ.

Markera de faktorer nedan som du anser ar de
storsta HOTEN mot NFB i framtiden. Markera MAX
FYRA alternativ.
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AE 7.

B 8.

BO.

B 10.

Ovriga fragor

Kanner du till projektet FIVE som NFB driver?.
(Ja, kanner till projektet och har en tydlig bild av
innehallet

Ja, har hért namnet men har ingen tydlig bild av
innehallet

Nej)

I vilken grad tycker du att NFB ar tydliga
avseende mal och syften med verksamheten?
(1= Inte alls 2= Till liten del 3= Delvis 4= Till stor del
5= Helt)

I vilken grad tycker du NFB ar tydliga avseende
nyttan med medlemskap?

(1= Inte alls 2= Till liten del 3= Delvis 4= Till stor del
5= Helt)

Hur stor nytta ser du av att vara medlem i NFB?
(1= Mycket liten nytta 2= Ganska liten nytta 3=
Varken eller 4= Ganska stor nytta 5= Mycket stor
nytta)

@ prifloat

Ovriga fragor, forts

Hur sannolikt ar det att du skulle
rekommendera NFB till nAgon av dina
affarsbekanta?

(Betygsfraga, 5-gradig skala: 1= Mycket osannolikt,
2= Ganska osannolikt, 3= Varken eller, 4= Ganska
sannolikt, 5= Mycket sannolikt)

AE 12. Vet du nagon eller nagra affarsbekanta som
skulle kunna vara intresserade av medlemskap i
NFB som vi kan kontakta? Om du svarar ja, B/l i

kontaktuppgifterna till aktuell affarsbekant nedan.
(Ja, Nej)
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Hur varderas kundens svar i enkaten?

Nar enkatsvaren matas in i analysverktyget redovisas medelvarden for betygsskalor pa en skala dar O
ar lagsta varde och 10 ar hdgsta varde. Detta gors for att underlatta jamforelse av medelvarden
mellan olika fragor, oberoende av vilken matskala man valt att anvanda i enkatformularet.
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Frageomrade: Verksamhetsomraden
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Jamforelse BPI

NFB verkar inom tva verksamhetsomraden. Vi ber dig att har beddoma hur viktigt du anser det ar att
NFB verkar inom omradet och hur ndjd du &r med NFB.s arbete inom omradet
Svarsfordelning, samtliga svarande

Jamférande plot

Hogt prioriterad faktor

Wikt 10 1 Fragor:
Hog vikt
- ® 1 _Naringslivets rist
@ 2-FalunBorlanges
g - B foretagsnatverk
.1
E -
4 -
2 —
Lagt prioriterad faktor
Lag vikt it
0 f f f i f f f 1 1 1
0 1 P 3 4 3 5 7 5] g
Lagt betyg Hogt betyg
Medelvirde fr prictkdorirégor
¥ prifloat 2010-04-29, Maringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT
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Naringslivets rost

1. Naringslivets rost.

Jdmfidrelse mellan kategorier, medelvérde vikt

Antal anstéllda

Néaringslivets rdst
1. Naringslivets rost.

0-1 (62)

2-10 (56)

1150 (43)

Fler an 30 anstallda (13)

Urval

Urval 1
u -2010

Falun (103} 7.7
Borlange (G66) 7B
Kommun Annan (T} 5.7
0-1ar (87} 7.B
2.5 4r (25) 7.4
Medlemstid Gareller mer (34) 7.5

ot (17 |
T

0o 1 2 3 4 5 & 71
Mindre viktigt

Medelvirde #r vikl %r pricialdoririga
2010-05-405, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT

B 9 10
Mycket viktigt
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Naringslivets rost

1. Naringslivets rost.

Jdmfiorelse mellan kategorier, medelvérde betyg

Néaringslivets rdst
1. Naringslivets rost.
Urval
0-1162) 6.2
Urval 1
2-10 (36) 6.2 u -2010
11-30 (43) 6.6
Antal anstallda Fler an 50 anstallda (15) 6.2
Falun (103} 6.5
Borlange (G3) 6.1
Kommun Annan (7) B4
0-1 &r (87} 6.2
254r (25) BT
Medlemstid Gareller mer (34 6.3
vt 1) | -
| I T T T T T T 1
U] 1 2 3 4 T g 9 10
Mycket Mycket
missndjd nojd
Medalvirde #r betygsirdga
2010-05-405, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT
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FalunBorlanges foretagsnatverk

2. FalunBorlanges foretagsnatverk.

Jdmfidrelse mellan kategorier, medelvérde vikt

FalunBorlianges foretagsnétverk
2. FalunBorlanges fretagsnalverk.

0-1 (62) B vrval
2-10 (56) 7.0 u U 2%%1
11-50 (43) 7.0
Antal anstéllda Fler an 50 anstallda (135) 67
Falun (103} 7.8
Borlange (66) 8.2
Kommun Annan (7) B.6
0-1 &r (57) B.2
2.5 &r (25) 86

Medlemstid & &reller mer (54)

ot (17 |
T

I T T T T
0 1 2 3 4 a

Mindre viktigt

Medelvirde #r vikl %r pricialdoririga
2010-05-405, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT

78 8 10
Mycket viktigt
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FalunBorlanges foretagsnatverk

2. FalunBorlanges foretagsnatverk.

Jdmfiorelse mellan kategorier, medelvérde betyg

FalunBorlianges foretagsnétverk
2. FalunBorlanges fretagsnalverk.
Urval
0-1 (B2 74
Urval 1
2-10 (36) 6.0 u -2010
11-30 (43) 7.2
Antal anstallda Fler an 50 anstallda (15) 6.7
Falun (103} 7.1
Borlange (G3) 7.1
Kommun Annan (7) 5.8
0-1 &r (87} 7.2
254r (25) 1.5
Medlemstid Gareller mer (34 BB
woar 1) |
| I T T T T T T T 1
U] 1 2 3 4 3 T g 9 10
Mycket Mycket
missndjd nojd
Medalvirde #r betygsirdga
2010-05-405, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT
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Frageomrade: SWOT
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STYRKOR

STYRKOR
3. Markera de faktorer nedan som du i nulaget anser ar NFE: s stdrsta STYRKOR.

1. NFB arbetar for att FalunBorlange skall vara en Urval

"motor” i lanets tillvaxt

2. NFB arbetar for battre samverkan mellan Falun och -2010
Borlange
3. NFB ser till hela FalunBorlanges basta, framfor en

enskild kommuns )

4. NFB skapar natverk for foretag i FalunBorlange Kategori

5. NFB &r en lank mellan féretag och B i (178)

Kommun/kommunala organisationer i

FalunBorléange Il Referensvérde 2008

6. NFB:s verksamhet har en tydlig inriktning

7. NFB &r en opolitisk organisation

8. NFB har ett inarbetat varumérke och en val
fungerande organisation

9. NFB &r en duktig opinionsbildare som paverkar
samhéllsutvecklingen i FalunBorlange

10. NFB:s verksamhet utgdr fran medlemmarnas behov

11. NFB anordnar medlemsaktiviteter sdsom tréffar och
forelasningar

12. NFB driver bra projekt, t ex FIVE, Natverk framat

13. Annan styrka (kommentera vilken)

0% 10% 20% 0% 40% 50% B0% 70% B80% 90% 100%

Fardelning ¥r alernaliviriga flerval
2010-05-03, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT

* Obs, 2008 fick respondenterna markera max 6 alternativ, 2010 endast 4 alternativ. Forandringar jamfort med 2008 ars
matning ska déarfor tolkas med forsiktighet

@ prifloat
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SVAGHETER

SVAGHETER

4. Markera de faktorer nedan som du i nulaget anser &r NFE s stdrsta SVAGHETER.

1. Mal och syften med NFB &r otydliga

2. Nyttan med medlemskapet &r inte tydlig

3. Arbetet med att ena Falun och Borlange gar for
l&ngsamt
4. NFB &r for anonymt, man hors och syns inte tillréckligt

5. NFB &r daliga pa att informera om sin verksamhet
6. NFB ar inte tillrackligt starka som opinionsbildare

7. Bristande engagemang och intresse bland
medlemsféretagen

8. NFB har for lite personlig kontakt med
medlemsféretagen

9. NFB har for fa medlemsféretag

10. NFB har for sma ekonomiska resurser

11. Omséttningen p& medlemmarna i styrelsen ar for hog
12. Det saknas kommunala beslutsfattare frén respektive
kommun i NFB:s styrelse

13. NFB &r inte tillrackligt aktiva som nétverksbyggare for
naringslivet i regionen

14. NFB saknar en métesplats for medlemsforetagen att
traffas pa, da det inte ar anordnade traffar

15. Medlemsavgiften i NFB &r for hog

16. NFB har inte mandat att kunna paverka politiska beslut

17. Annan svaghet (kommentera vilken)

3%

0% 10% 20% 0% 40% 50% B0% 70% B80% 90% 100%

Fardelning ¥r alernaliviriga flerval
2010-05-03, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT

Urval

- 2010

Kategori
B Totalt (164)

B Referensvarde 2008

Kommentarer till
alternativ 17. Annan
svaghet:

*Nyss blivit medlem
eHar svart att hitta
nagot da jag inte
varit engagerad sa
lange.

*FOr lite info till
ensamforetagare
*Man bor inte ta in
medlemmar som
inte har en
anknytning till
Dalarna, sa att
jobben slussas
utanfor regionen.
*Medlemsavgiften ar
for hog i forhallande
till nyttan.

@ prifloat
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MOJLIGHETER

MOJLIGHETER

5. Markers de faktorer nedan som du anser &r NFB:s stérste MOJLIGHETER i framtiden.

1. Att vara opinionsbildare i fragor som gynnar naringslivet

2. Att paverka kommunerna (Falun och Borldnge) att arbeta mot gemensamma
mél

3. Att verka for att Falun och Borlange byggs ihop till en stad

4. Att bli en tydligare lank mellan féretagen och kommunerna/de kommunala
organisationerna
5. Att skapa bra kontakt med politiker och beslutsfattare inom offentlig sektor

6. Verka for en forbattrad arbetspendling inom FalunBorléange
7. Verka for en forbattrad arbetspendling till och frén FalunBorlange
8. Att stimulera natverksbyggande for foretag i FalunBorlange
9. Att g& samman med andra aktorer, t ex Falun Borldnge-regionen

10. Att utnyttja medlemsféretagens engagemang och kunskap i evenemang och
aktiviteter
11. Att anordna fler méten och tréffar for medlemsforetagen

12. Att anordna och delta vid fler massor och events
13. Att mer aktivt besoka medlemsféretagen

14. Att anordna fortbildning for att 6ka foretagens konkurrenskraft i
FalunBorlange
15. Att fortydliga nyttan med medlemskapet for att behdlla medlemmar

16. Att fortydliga mal och syften med NFB for att kunna prioritera ratt aktiviteter

17. Att marknadsfora NFB baéttre till syfte att rekrytera fler medlemmar
18. Att marknadsféra FalunBorlange och dess néringsliv battre mot andra
regioner

19. Att synas och hdras mer i massmedia

20. Att underlatta for foretag som vill flytta till FalunBorlange
21. Att verka for att f& medlemmarna mer engagerade i NFB:s verksamhet

22. Att arbeta inom ett storre geografiskt omréde, inte bara Falun och Borlange

3%

32 %
ol %
16 %

: .135%

L2 %
“ETEN
%
il 41 %
%
i 47 %

1%,

23. Annan mdjlighet (kommentera vilken) 2%

0% 10% 20% 0% 40% 50% B0% 70% B80% 90% 100%

Fardelning ¥r alernaliviriga flerval
2010-05-03, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT

Urval

- 2010

Kategori
B Totalt (175)

B Referensvarde 2008

Kommentarer till
alternativ 23. Annan
mdjflighet:

Det finns redan
naringslivsansv i de
bada kommunerna.
Se till att de
samarbetar.

Digital métesplats
for natverkande
«Jobba med skolan
skapa basta
skolorna i Sverige,
jobba med projekt
som gor att fam
foretagare vill flytta
hit
*Medlems"tidning/ut
skick" oftare.

@ prifloat
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HOT

HOT

G. Markera de faktorer nedan som du anser ar de storsta HOTEN mot NFE | frambiden.

1. Att kommunorganisationerna i Falun och Borlange &r
ointresserade av att arbeta for en gemensam region

2 Att foretagen i Falun och Borlange &r ointresserade av att
arbeta for en gemensam region

3. Att NFB prioriterar kommunernas samverkan hdgre &n
foretagens intressen

4. Att antalet medlemmar sjunker

5. Att medlemskapet inte ger den nytta medlemmarna
forvantat sig och darmed lamnar NFB

6. Att konkurrensen 6kar fran andra aktorer med liknande
verksamhet

7. Att NFB inte hors och syns tillréckligt for att skapa
opinion

8. NFB har otydliga mal och syften vilket gér det svart att
prioritera ratt atgarder

9. NFB inriktar sitt arbete pa ett for litet geografiskt omrade
10. NFB far brist pa kompetent och engagerad personal
11. Att kommunerna drar in sitt ekonomiska stod till NFB

12. Att NFB inte ar tillréckligt lyhorda for medlemmarnas
intressen

13. Annat hot (kommentera vilken)

0% 10% 20% 0% 40% 50% B0% 70% B80% 90% 100%

Fardelning ¥r alernaliviriga flerval
2010-05-03, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT

Urval

- 2010

Kategori
B Totalt (173)

B Referensvarde 2008

Kommentarer till
alternativ 13. Annat
hot:

*Vet inte annu

*Att man ser pa
kommunerna med
bevakande 6gon
och lagger "nasan i
blot" istallet for med
samarbetsvilliga och
supportande égon

@ prifloat
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Frdgeomrade: Ovriga fragor
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Kannedom om FIVE
7. Kanner du till projektet FIVE som NFB driver?

Jamforelse mellan kategorier, andel som svarat pa respektive alternativ

Antal anstéllda

0-1 (62)

2-10 (54)

1150 (43)

Fler an 30 anstallda (13)

Kannedom om FIVE
7. Kanner du Gl projektet FIVE =om NFE driver?

Urval

- 2010

Svarsaliernativ

[ ] Ja, kAnner till

projektet och haren

tydlig bild av
Falun (101) innehallet
- Il /a, har hért namnet men
Borlange (85) har ingen tydlig bild av
innehallet
Kommun Annan (7) B Mej

0-1ar (96)
254ar (25
Medlemstid Gareller mer (53)

Totalt (174)

I S

0% 10% 20% 0% 40% 50% B0% 70% B80% 90% 100%

Fardelning ¥r alernativiriga enval
2010-05-405, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT
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Tydlighet avseende mal och syften

8. I vilken grad tycker du att NFB &r tydliga avseende mal och syften med verksamheten?

Jamforelse mellan kategorier, medelvarde betygsfragor

Tydlighet avseende mal och syften
&. I vilken grad tycker du aft NFE &r tydiiga avseende ma&l och syflen med verksamheten?
Urval
0-1162) 6.2
Urval 1
2-10 (359) 5.5 u -2010
11-30 (43) 5.8
Antal anstallda Fler an 50 anstallda (15) 6.0
Falun (103} 6.0
Borlange (B3) 57
Kommun Annan |:T:| 6.8
0-1ar (57) 58
254ar (25 65
Medlemstid Gareller mer (53) 57
ot 17 |
| I T T T T T T T 1
0 1 2 3 4 3 G 7 8 4 10
Inte alls Helt
Medalvirde #r betygsirdga
2010-05-405, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT
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Tydlighet avseende mal och syften
8. I vilken grad tycker du att NFB &r tydliga avseende mal och syften med verksamheten?

Svarsfordelning, samtliga respondenter

&. I vilken grad tycker du aft NFE &r tydiiga avseende ma&l och syflen med verksamheten?

Tydlighet avseende mal och syften

100%] Andel Urval
| Urval 1
a0y u -2010
0% |
i - ) Kategoriurval
70% Otydliga 9% Tydliga 44% Totalt for fra
l A r frégan
g0%] [ | [ \
Svarsskala
G50% 3 Helt
| 4 Till stor del
40% 3 Delvis
2 Till liten del
0% | 1 Inte alls
20%; |
10% |
1%
0% '

Svarstdrdelning ¥5r betygsiriga
2010-04-29, Maringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT
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Tydlighet avseende nyttan med

medlemskap

9. I vilken grad tycker du NFB ar tydliga avseende nyttan med medlemskap?

Jamforelse mellan kategorier, medelvarde betygsfragor

Tydlighet avseende nyttan med medlemskap
9. I'vilken grad tycker du NFE ar tydiiga avseende nyltan med mediemskap?
Urval
0-1162) 6.2
Urval 1
2-10 (34 5.4 u - 2010
11-30 (43) 5.5
Antal anstallda Fler an 50 anstallda (15) 48
Falun (103} 57
Borlange (64) 5.4
Kommun Annan (T} B4
0-1ar (57) 5.8
254ar (25 5B
Medlemstid Gareller mer (32} 5.3
o 17 |
| I T T T T T T T T 1
0 1 2 3 4 3 G 7 8 4 10
Inte alls Helt
Medalvirde #r betygsirdga

2010-05-405, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT

@ prifloat

Uppfdljning SWOT 2010, Naringslivet FalunBorlange

21



Tydlighet avseende nyttan med medlemskap
9. I vilken grad tycker du NFB ar tydliga avseende nyttan med medlemskap?

Svarsfordelning, samtliga respondenter

Tydlighet avseende nyttan med medlemskap
9. I'vilken grad tycker du NFE ar tydiiga avseende nyltan med mediemskap?
100%] Andel Urval
0% | Urval 1
u - 2010
a0% |
4 : : Kategoriurval
0% Otydliga 14% Tydliga 40% )
‘ A Totalt fér fragan
B0% | | | |
Svarsskala
a0% |
3 Helt
| 4 Till stor del
40% 3 Delvis
2 Till liten del
30% | 1 Inte alls
20% |
10% |
1% 1%
0%, T T 1
1 5
Svarstdrdelning ¥5r betygsiriga
i 2010-04-29, Maringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT
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Drivkraft

10. Hur stor nytta ser du av att vara medlem i NFB?

Jamforelse mellan kategorier, medelvarde betygsfragor

Drivkraft
10. Hur stor nylta ser du av att vare mediem i NFE?
Urval
0-1 (B2 6.4
Urval 1
2-10 (36) 5.0 u -2010
11-30 (43) 5.0
Antal anstallda Fler an 50 anstallda (15) 47
Falun (103} 6.0
Borlange (G3) 5.8
Kommun Annan |:T:| 7.1
0-1 &r (87} 6.2
254r (25) 6.0
Medlemstid Bareller mer (54) 5.5
woar 1) | -
T T T T T 1
3 4 3 i3 T g 9 10
Mycket liten Mycket stor
nytta
Medalvirde #r betygsirdga
2010-05-405, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT

@ prifloat

Uppféljning SWOT 2010, Naringslivet FalunBorlange

23



Drivkraft

10. Hur stor nytta ser du av att vara medlem i NFB?

Svarsfordelning, samtliga respondenter, inom parentes resultaten fran 2008

100°%3]

o0 |

B0% |

TO% |

55

B0 |

0%

40% |

0%

20% |

10% |

0o

Andel

Liten nytta 15%b6 (19%)
A

Drivkraft

10. Hur stor nylta ser du av att vare mediem i NFE?

Stor nytta 51%b6 (38%)
A

[

2% (3%)

\ [ \

44% (34%)

4 % (42%)

12 % (16%)
7% (4%)

Svarstdrdelning ¥5r betygsiriga
2010-04-29, Maringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT

Urval

Urval 1
u -2010

Kategoriurval
Totalt fér fragan

Svarsskala

Mycket stor nytta
Ganska stor nytta
Varken eller
Ganska liten nytta
Mycket liten nytta

— k3 L = R
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Rekommenderar

11. Hur sannolikt &r det att du skulle rekommendera NFB till nagon av dina affarsbekanta?

Jamforelse mellan kategorier, medelvarde betygsfragor

0-1 (62)

2-10 (56)

1150 (42)

Antal anstéallda Fleran 30 anstallda (15)

Rekommenderar
11. Hur sannalikt ar det att du skulle rekommendera NFE till nGgon av dina afarsbekanta?

Urval

Urval 1
u -2010

Falun (102} 67
Borlange (66) 71
Kommun Annan (7) B.2
0-1 ar (98] 7.0
254ar (25) 7.0
Medlemstid Gareller mer (34 87

0 1 2 3 4 5
Mycket
osannolikt

ot (17 N
T

Medalvirde #r betygsirdga
2010-05-405, Naringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT

7 8 9 10
Mycket
sannolikt

@ prifloat
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Rekommenderar
11. Hur sannolikt &r det att du skulle rekommendera NFB till nagon av dina affarsbekanta?

Svarsfordelning, samtliga respondenter, inom parentes resultaten fran 2008

Rekommenderar
11. Hur sannalikt ar det att du skulle rekommendera NFE till nGgon av dina afarsbekanta?

100%] Andel Urval
a0y | Urval 1

“ u -2010
0% |
09 Kategoriurval

(1]

Totalt far fragan
B0% |
Svarsskala

0%

n 43% (29%) 5 Mycket sannalikt

| 4 Ganska sannolikt
40% 3 Varkeneller

20 % (44%) 2 Ganska csannolikt
] 1 Mycket csannolikt
21 % (21%)
20%; |
10% | T % (4%)
(2%)

Un-"'n T

Svarstdrdelning ¥5r betygsiriga
2010-04-29, Maringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT
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Kontakt

12. Vet du nagon eller nagra affarsbekanta som skulle kunna vara intresserade av medlemskap i NFB

som vi kan kontakta?
Andel som svarat pa respektive alternativ

Kontakt

12. Vet du négon eller nagra affarsbekanta som skulle kunna vara intresserade av mediemskap i NFE som
vi kan kontakta ?

Urval
-2010
1. Nej 20 % Kategori
B ot (152)
2. Ja 1 %
0% 10% 20% 0% 40% 50% B0% 70% B0% 90% 100%

Fardelning ¥r alernativiriga enval
2010-04-20, Maringslivel FalunBorldnge, Enkdl: Uppialjning SWOT

Kommentarer fran
de som svarat Ja”:
*Anna Damberg,
Headbanger, 023-
19788
*SWEDCRAFT, Kalle
Jansson

eHakan Andersson
Grafomekano
*Anders Molin,
Contub, 024392190,
anders@contub.se

@ prifloat
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@ prifloat

Medlemsforetagen anser att NFB:s verksamhetsomraden ar av stor vikt. Det finns dock viss
potential att hoja néjdheten med NFB:s arbete inom omradena, framst "Naringslivets rost”.,

Storsta styrkan anses vara att NFB skapar natverk for foretag i FalunBorlange, hela 76%
anser det vara en av NFB:s stérsta styrkor 2010 jamfort med 48% 2008.

Storsta svagheten anses vara att nyttan med medlemskapet inte ar tydlig, vilket &ven var

storsta svagheten 2008. 37% anser detta vara en av de storsta svagheterna 2010 jamfort
med 53% 2008. Andelen som anser att en av de storsta svagheterna ar att mal och syften
inte ar tydliga har minskat fran 40% 2008 till 14% 2010.

Storsta mojligheten anses vara att kunna paverka kommunerna (Falun och Borlange) att
arbeta mot gemensamma mal, 62% ansag det vara en av NFB:s stdrsta mojligheter 2010
jamfort med 46% 2008.

Storsta hotet anses vara att medlemskapet inte ger den nytta medlemmarna forvantat sig och
darmed lamnar NFB. 62% anser detta vara ett av de storsta hoten 2010 jamfort med 46%
2008.

62% av medlemmarna har hort talas om projektet FIVE.

40% anser att nyttan med medlemskap ar tydlig, 44% anser att NFB ar tydliga gallande mal
och syften.

51% anser att de har stor nytta av att vara medlem i NFB 2010 jamfért med 38% 2008.
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